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I- EMENTA:

Analise da constituicao das subjetividades contemporineas sob o prisma das Sociedades
de Consumo globalizadas: referéncias determinantes, fenémenos contemporineos
relevantes, dispositivos utilizados e implicacées psicossociais.

I1 - CONTEUDO PROGRAMATICO:

UNIDADE 1 - CULTURA DO CONSUMO E PUBLICIDADE: Principios basicos,
historico e referencial teorico:

e Principios norteadores da cultura do consumo e a logica dos objetos;

e O Consumidor e a relagao entre a logica do desejo e a l6gica do mercado;

e Perspectivas historicas do consumo - do “Capitalismo de Mercado” & “Sociedade de
Consumo Segmentada”;

e Escola de Frankfurt ¢ a Industria Cultural — atualizagdes.

UNIDADE 2 - CAPITALISMO, NOVAS TEMPORALIDADES e TECNOLOGIAS:

e Mutagoes do capitalismo e a condigdo humana: a revolugdo tecnocientifica e seus
desdobramentos;

e Aceleragdo social, preguica e capitalismo: a experiéncia na sociedade da informagao;

e A juventude em tempos acelerados: reflexdes sobre consumo, industria cultural e
tecnologias informacionais;

e Tempo livre e tempo do trabalho: dissolucdo das fronteiras e implicagdes psicossociais.

UNIDADE 3 - A PRODUCAO, DE SUBJETIVIDADES NA SOCIEDAADE
MIDIATIZADA: FENOMENOS E SINDROMES CONTEMPORANEAS:

e A Sociedade midiatizada, redes sociais e a tirania do fugaz: “a sala” sem saida;

e Consumo do espetaculo, narcisismo e hedonismo: felicidade despotica x felicidade
instantanea;

o A “Personalidade Somatica” ¢ a moral da “boa forma”: a cultura das sensagoes;

e O Corpo ¢ o “mal estar” na contemporaneidade — dor e sofrimento no vazio do
pensamento.

UNIDADE. 4: SEMINARIOS

e Pesquisas sobre a Cultura do Consumo, Tempo e Novas Tecnologias.

I1I- OBJETIVO:

Produzir no aluno inquietagdes e reflexdes criticas acerca das atuais implicagdes psicossociais
do fendmeno do consumo no contexto das novas tecnologias e da aceleracdo temporal,

levando-se em consideracdo o contexto social, cultural, histérico e econdmico da
contemporaneidade.



IV- METODOLOGIA:

Aulas teoricas, seminarios, estudos orientados, filmes e apresentagcdo de seminarios/pesquisas
de campo concernentes a tematica do curso.
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