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UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARÁ 
CENTRO DE HUMANIDADES  
DEPARTAMENTO DE PSICOLOGIA 
 
CURSO: HF0207 SOCIEDADE DE CONSUMO E SUBJETIVIDADES 
CONTEMPORÂNEAS. 
PROFESSORA: FÁTIMA SEVERIANO 
CRÉDITOS: 04  
 
I - EMENTA: 
Análise da constituição das subjetividades contemporâneas sob o prisma das Sociedades 
de Consumo globalizadas: referências determinantes, fenômenos contemporâneos 
relevantes, dispositivos utilizados e implicações psicossociais. 
 
II - CONTEÚDO PROGRAMÁTICO: 
 
UNIDADE 1 - CULTURA DO CONSUMO E PUBLICIDADE: Princípios básicos, 
histórico e referencial teórico: 
 
• Princípios norteadores da cultura do consumo e a lógica dos objetos;  
• O Consumidor e a relação entre a lógica do desejo e a lógica do mercado; 
• Perspectivas históricas do consumo - do “Capitalismo de Mercado” à  “Sociedade de 

Consumo Segmentada”; 
• Escola de Frankfurt e a Indústria Cultural – atualizações. 

 
UNIDADE 2 – CAPITALISMO, NOVAS TEMPORALIDADES e TECNOLOGIAS: 
 
• Mutações do capitalismo e a condição humana: a revolução tecnocientífica e seus 

desdobramentos; 
• Aceleração social, preguiça e capitalismo: a experiência na sociedade da informação; 
• A juventude em tempos acelerados: reflexões sobre consumo, indústria cultural e 

tecnologias informacionais; 
• Tempo livre e tempo do trabalho: dissolução das fronteiras e implicações psicossociais. 
 
 
UNIDADE 3 – A PRODUÇÃO DE SUBJETIVIDADES NA SOCIEDAADE 
MIDIATIZADA: FENÔMENOS E SÍNDROMES CONTEMPORÂNEAS:  
 
• A Sociedade midiatizada, redes sociais e a tirania do fugaz: “a sala” sem saída; 
• Consumo do espetáculo, narcisismo e hedonismo: felicidade despótica x felicidade 

instantânea; 
• A “Personalidade Somática” e a moral da “boa forma”: a cultura das sensações; 
• O Corpo e o “mal estar” na contemporaneidade – dor e sofrimento no vazio do 

pensamento. 
 
 
UNIDADE. 4: SEMINÁRIOS 
 
• Pesquisas sobre a Cultura do Consumo, Tempo e Novas Tecnologias.  
 
III- OBJETIVO: 
 
Produzir no aluno inquietações e reflexões críticas acerca das atuais implicações psicossociais 
do fenômeno do consumo no contexto das novas tecnologias e da aceleração temporal, 
levando-se em consideração o contexto social, cultural, histórico e econômico da 
contemporaneidade. 
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IV- METODOLOGIA: 
 
Aulas teóricas, seminários, estudos orientados, filmes e apresentação de seminários/pesquisas 
de campo concernentes à temática do curso. 
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